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В целях повышения внутреннего и внешнего статуса банка необходимо вводить до-

полнительные сервисы для мобильных приложений. Основа успеха состоит в правильном 
расположении информации для адаптированной страницы сайта. При этом информация 
должна быть качественной, актуальной и достоверной. Применение математических моделей 
позволяет расширить и усовершенствовать предложенный подход. В работе принята методи-
ка минимаксной композиции страницы мобильного приложения по сценарию диагонального 
обхода. Результат показал высокий интерес к такому приложению со стороны клиентов. 
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In order to improve the internal and external status of bank, it is necessary to introduce addi-

tional services for mobile applications. At most basis of success lies in correct arrangement of in-
formation for the adapted site page. At the same time, the information must be of high quality, up-
to-date and reliable. The use of mathematical models makes it possible to expand and improve the 
proposed approach. The paper adopts the technique of minimax composition of the mobile applica-
tion page according to the diagonal crawl scenario. Results of investigation showed wery high in-
terest in such application from customers. 
 

1. Введение. Мобильное приложение это основа развития коммуникатив-
ного софтинга в России с учётом перспективного влияния программной модер-
низации услуг. 

Проблема усовершенствования программного решения для мобильного 
хостинга компаний не решена по сей день, поскольку математический аппарат 
существенно отстает от технологий он-лайнового процессинга и многофунк-
ционального межустройственного взаимодействия. Первые программы много-
аппаратного взаимодействия, такие как…Evernote, Сбербанк онлайн, мессенд-
жеры возможностью управления ресурсами например Viber,…позволяют дей-
ствовать верно, но при этом теряется эффективность решения. 

 Для эффективного решения необходимо усовершенствовать математиче-
ский аппарат и создать программный софт-пакет для мобильных приложений. 
В работе выполнен анализ и усовершенствование подхода на основе развития 
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технологий мерчендайзинга и программного исполнения в пакетном режиме 
доступа. 

Таким образом, тема актуальна и перспективна, для эффективного реше-
ния требуется создать сону помехоустойчивости и комфорта, то есть адаптиро-
вать изображение для выбранной страницы сайта мобильного приложения. 

Цель статьи – комплексный анализ и программно-аппаратное усовершен-
ствование мобильных приложений для коммерческого банка на основе мерчен-
дайзинговой технологии и минимаксного критерия. 

Задачи работы: 
• комплексный мониторинг данных о банке, 
• оценочные показатели для оценки специфики сайта, 
• настройка приложения по мерчендайзингу, 
• оптимизация зонирования изображений на web-странице сайта с исполь-

зованием критерия минимакса, 
Применим продвинутые технологии мерчендайзингового решения для 

оптимизации зонирования изображений в мобильных приложениях по банков-
ским продуктам. 

2. Метод оценки долей зонирования товаров для мобильного прило-
жения. Примем следующие допущения, необходимые для построения модели: 
во-первых, исходные изображения товаров должны быть идентичны (размер, 
качество, цветовая гамма), центрирование изображений и эффекты должны 
быть стандартными, на уровне восприятия. 

Обновление приложения необходимо проводить раз в полгода или чаще, в 
зависимости от требований аудитории и затрат на обновление. 

Правила составления мобильного приложения: 
1. Контраст и цветовая гамма дружественного интерфейса. …. 
2. Показатели процентов и дохода. …. 
3. Масштаб, направление и баланс. …. 
Для изложения метода рассмотрим n различных блоков на сайте (прило-

жение для мобильных устройств) [1,2]. Весовые оценки негативного характера 
для каждой позиции в блоке обозначим 0,...,01  nVV . Это существующий 
опыт предоставления услуг по мобильному софтингу в режиме «меньше пре-
тензий – лучше». 

Доли изображения услуг на сайте мобильного приложения 
),...,( 1 n   вычисляем по задаче [1]: 
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В задаче (1) требуется отыскать доли пространства приложения для мо-
бильного устройства, выделенные для размещения иллюстраций ( i ) с целью 
минимизации проблем (требуется меньше претензий и проблем), решение: 
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Коррекции по софтинговой схеме. 



 
 

С учётом вектора приоритета в 
ченные доли (2) пересчитываем

Коррекции по стандартной схеме.
С учётом цен предоставления услуг

тываем по следующим формулам:
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3. Вычислительный эксперимент
деятельности КБ СОВКОМБАНК п
ции представления ресурса (
 

Визуальное расположение услуг онлайн
4. Заключение. Авторами статьи предложена модель рационального ра
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С учётом вектора приоритета в мобильном приложении
пересчитываем по следующим формулам: 
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Коррекции по стандартной схеме. 
С учётом цен предоставления услуг ip , полученные доли

по следующим формулам: 
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3. Вычислительный эксперимент. На основе данных о практической 
деятельности КБ СОВКОМБАНК получен следующий результат по оптимиз
ции представления ресурса (см. рисунок). 

 
Визуальное расположение услуг онлайн-банкинга 

Авторами статьи предложена модель рационального ра

мобильном приложении iW , полу-
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.                                   (4) 

На основе данных о практической 
олучен следующий результат по оптимиза-

 

 
Авторами статьи предложена модель рационального рас-
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пределения мобильного софтинга для оптимизации выбора клиента и учёта 
предпочтений для информационной безопасности сервиса. 

Основным результатом является информационная система, включающая 
модель визуального представления банковского приложения для мобильных 
устройств. Авторы рекомендуют применять модель и приложение для повыше-
ния конкурентоспособности банковских услуг. 
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