


 

 
1. ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОГРАММЫ  

 

1.1. Нормативно-правовые основания разработки программы 

Нормативную правовую основу разработки программы составляют: 

Федеральный закон от 29 декабря 2012 г. № 273-ФЗ  «Об образовании в 

Российской Федерации»;  

приказ Минобрнауки России от 1 июля 2013 г. № 499 «Об утверждении 

Порядка организации и осуществления образовательной деятельности по до-

полнительным профессиональным программам»;  

приказ Минтруда России от 12 апреля 2013 г. № 148н «О утверждении 

уровней квалификаций в целях разработки проектов профессиональных 

стандартов». 

Приказ Минобрнауки России от 12 августа 2020 г. № 970 «Об утвержде-

нии федерального государственного образовательного стандарта высшего 

образования – бакалавриат по направлению подготовки 38.03.02 Менедж-

мент 

   Программа разработана на основе профессионального(ых) 

стандарта(ов) (квалификационных требований): профессионального 

стандарта  «Специалист по продвижению и распространению продукции 

средств массовой информации» (утв. приказом Министерства труда и 

социальной защиты РФ от 04.08.2014 № 535н). 

1.2. Область применения программы 

Настоящая программа направлена на совершенствование профессиональных 

компетенций, необходимых для выполнения организационно-

управленческой, информационно-аналитической и предпринимательской де-

ятельности 
 

1.3. Требования к слушателям (категории слушателей) лица, имеющие 

среднее профессиональное и (или) высшее образование; лица, получающие 

среднее профессиональное и (или) высшее образование. 
 

1.4. Цель и планируемые результаты освоения программы  

Программа направлена на освоение (совершенствование) следующих 

профессиональных компетенций по видам профессиональной 

деятельности 

Программа направлена на совершенствование следующих профессиональных 

компетенций по видам профессиональной деятельности 
Виды деятельно-

сти* 

Профессиональные 

компетенции 

Практиче-

ский опыт  

(навыки) 

Умения Знания 

1 2 3 4 5 

ВД 1. Организа-

ционно-

управленческая 

деятельность 

способность анали-

зировать взаимо-

связи между функ-

циональными стра-

тенденция-

ми и пер-

спективами 

развития ин-

осуществлять 

поиск и анализ 

информации в 

Интернете для 

термины, по-

нятия и суть 

основных 

проблем, рас-



 

тегиями компаний с 

целью подготовки 

сбалансированных 

управленческих 

решений (ПК-5) 

тернет-

маркетинга 

в России за 

рубежом 

процессами 

планирова-

ния про-

грамм ин-

тернет-

маркетинга 

информацион-

ного обеспече-

ния и оценки 

деятельности 

электронного 

предприятия 

сматриваемых 

в курсе, пред-

метную об-

ласть интер-

нет-

маркетинга, 

способы и ме-

тоды органи-

зации интер-

нет-

маркетинга 

владение навыками 

стратегического 

анализа, разработки 

и осуществления 

стратегии органи-

зации, направлен-

ной на обеспечение 

конкурентоспособ-

ности (ПК-3) 

ВД 2. Информа-

ционно-

аналитическая де-

ятельность 

владение навыками 

количественного и 

качественного ана-

лиза информации 

при принятии 

управленческих 

решений, построе-

ния экономических, 

финансовых и ор-

ганизационно-

управленческих 

моделей путем их 

адаптации к кон-

кретным задачам 

управления (ПК-10) 

особенно-

стями про-

ведения ре-

кламных 

кампаний в 

сети Интер-

нет, основ-

ными ин-

струментами 

интернет-

маркетинга 

применять со-

временные 

информацион-

ные техноло-

гии и иннова-

ционные под-

ходы при раз-

работке си-

стем, объектов, 

процессов и 

технологий 

интернет-

маркетинга 

технологии 

осуществле-

ния маркетин-

говых кампа-

ний посред-

ством сети 

Интернет, ис-

торию разви-

тия интернет-

бизнеса 

ВД 3. Предприни-

мательская дея-

тельность 

умение моделиро-

вать бизнес-

процессы и исполь-

зовать методы ре-

организации биз-

нес-процессов в 

практической дея-

тельности органи-

заций (ПК-13) 

способами 

управления 

трафиком 

поситителей 

веб-сайта; 

Методами 

оценки эф-

фективности 

меркетинго-

вой деятель-

ности орга-

низации в 

интернете 

разрабатывать 

программу 

продвижения 

организации, 

ее товаров и 

услуг в интер-

нете 

основы проек-

тирования, 

создания веб-

сайта органи-

зации; 

методы и при-

емы интернет-

маркетинга, 

применяемые 

современными 

компаниями 
способность оцени-

вать экономические 

и социальные усло-

вия осуществления 

предприниматель-

ской деятельности, 

выявлять новые 

рыночные возмож-

ности и формиро-

вать новые бизнес-

модели (ПК-17) 

 

Цель программы формирование теоретических знаний и практических 

навыков в области логистического менеджмента для контроля ключевых по-



 

казателей эффективности в коммерческой сфере и при разработке стратегии 

в области логистического менеджмента и деятельности по перевозкам грузов 

в цепи поставок. 

Программа направлена на освоение следующих общепрофессиональных 

компетенций (ОПК) и (или) общих (общекультурных) компетенций (ОК) 

или универсальных компетенций (УК) 1(при наличии): 

• способностью к коммуникации в устной и письменной формах на 

русском и иностранном языках для решения задач межличностного и меж-

культурного взаимодействия (ОК-4);  

• способностью работать в коллективе, толерантно воспринимая 

социальные, этнические, конфессиональные и культурные различия (ОК-5);  

• способностью к самоорганизации и самообразованию (ОК-6);  

• владением навыками поиска, анализа и использования норматив-

ных и правовых документов в своей профессиональной деятельности (ОПК-

1);  

• способностью находить организационно-управленческие реше-

ния и готовностью нести за них ответственность с позиций социальной зна-

чимости принимаемых решений (ОПК-2);  

• способностью проектировать организационные структуры, участ-

вовать в разработке стратегий управления человеческими ресурсами органи-

заций, планировать и осуществлять мероприятия, распределять и делегиро-

вать полномочия с учетом личной ответственности за осуществляемые меро-

приятия (ОПК-3);  

• способностью осуществлять деловое общение и публичные вы-

ступления, вести переговоры, совещания, осуществлять деловую переписку и 

поддерживать электронные коммуникации (ОПК-4);  

 

Обучающийся в результате освоения программы должен  

иметь практический опыт: 

- разработки стратегии интернет-маркетинга и выбора каналов цифро-

вых коммуникаций для выполнения задач маркетинговой стратегии;  

- создания системы анализа эффективности проводимых мероприятий в 

интернет маркетинге. 

уметь: 

- выстраивать отношения с подрядчиками услуг по интернет-

маркетингу;  

- настраивать различные системы интернет-рекламы и веб-аналитики. 

знать: 

-типы маркетинговых стратегий и задач, решаемых с помощью ин-

струментов интернет-маркетинга;  

- виды и особенности применения различных инструментов интернет-

маркетинга;  

- методы прогнозирования спроса на рассматриваемую продукцию при 

помощи систем анализа спроса в интернете;  

                                                 
1 Здесь и далее тот или иной термин используется по выбору разработчика.  



 

- методы анализа эффективности и аналитики инструментов интернет-

рекламы;  

- этапы работ при реализации маркетинговых задач в цифровой среде. 

 

1.5. Форма обучения – очная, с применением дистанционных образователь-

ных технологий. 

Режим занятий: 8 часов в день.  

 

1.6. Форма документа, выдаваемого по результатам освоения програм-

мы - удостоверение о повышении квалификации



 

 

1.УЧЕБНЫЙ ПЛАН 

Таблица 1 

 

№ 

пп 

Наименова-

ние моду-

лей/тем 

Всего, 

час. 

В том числе: 

Форма про-

межуточ-

ной/итоговой 

аттестации 
Лекции 

Практиче-

ские заня-

тия  
(семинары, ла-

бораторные  ра-

боты, выездные 

занятия) 

Само-

стоя-

тельная 

работа 

1. 

Глобальные 

длинные 

тренды.  

3 1 2 - 

Практическое 

задание 

2. 

Изменения в 

восприятии 

потребите-

лей. 

4 1 3 - 

Практическое 

задание 

3. 

Тренды в ди-

зайне, смыс-

ловых и сти-

листических 

решениях. 

4 1 3 - 

Практическое 

задание 

4. 

Диверсифи-

кация кон-

тента, омни-

канальность 

и формиро-

вание лояль-

ности. 

4 1 3 - 

Практическое 

задание 

5. 
Итоговая ат-

тестация. 
1 0 1 0 

Итоговый за-

чет 

Итого 16 4 12 -  



 

 

2. КАЛЕНДАРНЫЙ УЧЕБНЫЙ ГРАФИК 

Таблица  2 

Дата про-

ведения 

занятий 

(неделя 

обучения) 

Модуль / Тем Тема 

1 день Глобальные длинные 

тренды.  

Тема 1. Тренды геополитики 

Тема 2. Цикличность исторических 

периодов.  

Тема 3. Теория поколений. 

Тема 4. Изменение приоритетов мар-

кетинговой и рекламной деятельно-

сти. 

2 день Изменения в восприя-

тии потребителей. 

Тема 1. Когнитивные особенности со-

временных потребителей. 

Тема 2. Экономика впечатлений. 

Тема 3. Аутентичность. 

Тема 4. Тренд на коллективность. 

3 день Тренды в дизайне, 

смысловых и стилисти-

ческих решениях. 

Тема 1. Тренды 2022 в дизайне, изме-

нение атрибутики бренда. 

Тема 2. Экоизм. 

Тема 3. Инклюзивность брендов и 

компаний. 

Тема 4. Социальная концепция. 

4 день Диверсификация кон-

тента, омниканальность 

и формирование лояль-

ности.   

Тема 1. Диверсификация контента. 

Тема 2. Омниканальность. 

Тема 3. Изменение подходов к марке-

тинговым исследованиям. 

Тема 4. Формирование лояльности. 

5 день Итоговая аттестация. Итоговый зачет 

 
 

 

 


